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1. Bevezetés

A STORIE Erasmus+ projekt célja a vidéki kisvallalkozasok versenyképességének javitasa, szaktudasuk és
kapacitasuk olyan irdnyu fejlesztésével, amely a szellemi kulturalis 6rokségen alapuld fenntarthatd turisztikai
termékek tervezésére és népszerdsitésére fokuszal. A projekt egy innovativ tanulasi programot és egy online
tanulasi eszkozt vezet be, amelyek el8segitik a helyi vallalkozoi kozdsségek fejlédését és lehetbvé teszik a kisérleti
tesztelést a turisztikai tapasztalatokrdl a partnerek régidiban.

A STORIE elsédleges célcsoportja a turisztikai szektorba tartozé vagy ahhoz kapcsolddo vidéki kisvallalkozasok
(vezet6k és alkalmazottak), amelyek a kovetkez6 NACE-kddokkal (a gazdasagi tevékenységek statisztikai
besorolasi szabvanya az EU-ban) kapcsolatos tevékenységeket végzik:

e |55 - Széllas

* |56 - Etel- és italszolgaltatas

e C10 - Elelmiszer-termékek gyartasa

e C11 - Italgyartas

* N79 - Utazasi iroda, utazasszervez6 és egyéb helyfoglalasi szolgdltatasok és kapcsolodo tevékenységek
® R93 - Sporttevékenységek, szorakoztato és rekredcids tevékenységek

® R91 - Konyvtarak, levéltarak, muzeumok és egyéb kulturalis tevékenységek

Az egyéb potencialis célcsoport kdzé tartoznak azok a vidéki cégek, amelyek fontoldra veszik jov6beni turisztikai
szerepvallaldsukat, vagy egylttmlkodnek az elsédleges célcsoporttal az idegenforgalmi termékek
fejlesztésében:

* Al - NOvény- és allattenyésztés, vadaszat és kapcsolddo szolgdltatdsi tevékenységek

® A3 - Halaszat és haltenyésztés

e C13 - Textilgyartas

e C14 - Ruhazati cikkek gyartasa

e C15 - BGr és hasonld termékek gyartasa

¢ C16 - Fa, valamint fa- és parafatermékek gydrtdsa, a butorok kivételével; szalma és fonott aruk gyartasa
e C32 - Egyéb gyartas

® G47 - Kiskereskedelem, a gépjarmuvek és motorkerékparok kivételével

STORIE projekt érintettjei:

1. egyeslletek, amelyek a vidéki (turisztikai) szektor vallalatait képviselik.
minden szinten (a kozépiskolatél a felsGoktatdsig) mikod6 szakképzési szervezetek, amelyek
képzéseket inditanak (formalis és nem formalis) a falusi turizmus és a kapcsolédd agazatok cégei
szamara.

3. politikai dontéshozdk és allami szervek az idegenforgalom és a kapcsolddo teriileteken

4. a helyi vidéki kozosségekben él6 emberek (az szellemi kulturdlis 6rokség meg6rzéjeként és
kozvetitGiként).

A projekt 3 szellemi terméket fejlesztett ki:

¢ O1 - STORIE Oktatasi program
¢ 02 - STORIE Tanuldsi eszkdz
* O3 - STORIE Meglatasok és tapasztalat

A STORIE Meglatasok és Tapasztalatok, olyan célzott utmutatok, kézikonyvek, ajanlasok, amelyek tamogatjak a
projekt szélesebb korl bevezetését és elterjesztését. Mindegyik Utmutatd a projekt érintettjeinek egy
meghatarozott csoportjat célozza, azzal a szandékkal, hogy tamogassa a vidéki kisvallalkozasokat minél
gazdagabb turisztikai vonzerd kialakitasban és tovabb fejlesztésében, felhaszndlva az STORIE projekt kisérleti
tapasztalatait:

1. A STORIE Vidéki Turisztikai Elmények egy olyan gy(ijtemény, amelyet a STORIE Learning Tool segitségével
készitettek és teszteltek a partnerorszagokban. Célja, hogy Uutmutatéként szolgdljon a tapasztalatok bGvitéséhez
a partner- és mas orszagokban. Ez a gy(ijtemény kdzvetlenill a STORIE célcsoportjait és érintettjeit célozza meg.
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2. A STORIE Utmutaté Oktatoknak tandcsokat és ajanldsokat tartalmaz a vidéki turisztikai szektor
kisvallalkozdsai szamara kidolgozott képzési programokhoz. Figyelembe veszi az informalis képzési

lehet8ségeket, valamint egy lehetséges Utemtervét a formdlis oktatdsba torténd integracidnak kiilonboz6
szinteken. Ez az Utmutato a szakképzési szervezeteknek szdl.

3. ASTORIE Utmutaté a dontéshozok szdmdra ajanldsokat tartalmaz a szellemi kulturalis 6rokségen alapulé vidéki
turisztikai tapasztalatok b&vitésének és marketingjének tamogatdsardl.

Jelen Utmutatd tehat az STORIE-n belil az érdekelt felek szélesebb korli meglatasainak és tapasztalatainak része.

2. Célcsoport

A Vidéki turisztikai élmények utmutatd a STORIE project f6 célcsoportjanak, a vidéki kisvallalkozdsoknak készilt.

A STORIE elsédleges célcsoportja a turisztikai szektorba tartozé vagy ahhoz kapcsolddo vidéki kisvallalkozasok
(vezet6k és alkalmazottak), amelyek a kovetkez6 NACE-kddokkal (a gazdasagi tevékenységek statisztikai
besorolasi szabvanya az EU-ban) kapcsolatos tevékenységeket végzik:

¢ |55 - Széllas

* I56 - Etel- és italszolgaltatas

e C10 - Elelmiszer-termékek gyartasa

e C11 - ltalgyartas

* N79 - Utazasi iroda, utazasszervezs és egyéb helyfoglalasi szolgdltatasok és kapcsolddo tevékenységek
® R93 - Sporttevékenységek, szorakoztato és rekreacids tevékenységek

® R91 - Konyvtarak, levéltarak, muzeumok és egyéb kulturalis tevékenységek

Ez megkozelités hozzajarul a projekt hatasanak noveléséhez. Segiti a termékklub mddszertan alkalmazasanak és
elényeinek megértését. A mas orszagokbol érkezé falusi turisztikai tapasztalatok szélesitik a vilagképet és jo
otleteket adnak minden kkv szamara. STORIE A ,falusi turisztikai tapasztalatok” Utmutatoként szolgdlhat a vidéki
kisvallalkozasok szamara is.

3. STORIE: A projekt

Jelen Utmutato az Erasmus+ STORIE stratégiai partnerség projekt keretében késziilt, a projekt 2018 és 2020
kozott valosult meg.

A falusi turizmus sokat tud tenni a falvak elnéptelenedése ellen, 6sztonzi a kdrnyezet megérzését és javitasat,
segit megtartani a ,hagyomanyos” készségeket, néveli a kozosség erejét és a helyi identitast. A jél iranyitott falusi
turizmus nagyszeri eszkoz lehet a kulturalis 6rokség megérzésében és népszer(sitésében, és rengeteg ember
életét gazdagithatja.

Az utdbbi években a falusi turizmus terén megfigyelhet6 tendencia az egyedi, autentikus élmények iranti
novekvd érdeklédést és a megndvekedett mindségi elvarasok. A falusi turisztikai kindlat azonban tovabbra is
rendkivil széttagolt. Nagyszdmu, régionként szétszdrt, tobbnyire csalddi tulajdonban mikddtetett vallalkozasbdl
all, melyek vendégszeret6 fogadtatdst kindlnak a turistak szamara, de hianyzik a kdvetkezetesség a szolgéltatasok
minGsége tekintetében, azaz a kiilonb6z6 szolgaltatdsok részleges bevonasa egy kész turisztikai termékbe. A
legtobb EU orszagban tdmogatjak a fenntarthatd turizmust, ez viszont az egész turisztikai agazatnak csak egy kis
részét teszi ki és e tekintetben sok még a kihasznalatlan lehetdség. A legtobb vidéki vallalkozé nem rendelkezik
sem termékfejlesztési ismeretekkel és készségekkel, sem idével és pénzligyi forrdsokkal ahhoz, hogy kihasznalja
ezeket az 6szténzd lehetGségeket!

A legtobb EU orszagban tamogatjak a fenntarthatd turizmust, ez viszont az egész turisztikai agazatnak csak egy
kis részét teszi ki és e tekintetben sok még a kihasznalatlan lehet&ség. A legtébb vidéki vallalkozé nem rendelkezik
sem termékfejlesztési ismeretekkel és készségekkel, sem idGvel és pénziigyi forrasokkal ahhoz, hogy kihasznalja
ezeket az 6sztonzd lehetGségeket.

A vidéki és okoturizmus irdnti érdeklédés novekedése Uj vallalkozasokat és regionalis fejl6dési lehet6ségeket
teremt, de csak azoknak, akik megfeleld stratégiaval és készségekkel rendelkeznek. A turisztikai célpontok kdzotti
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éles verseny Uj ismereteket, készségeket és kozos erbéfeszitéseket igényel minden szinten - a dontéshozoktol

a mikro vallalkozasokig. Egy vonzd turisztikai termék fejlesztését megkonnyitheti az egylttmikodés, a
koordinacid és a tamogatas, valamint annak megértése, hogyan lehet felhasznalni a régid egyedi jellemzgit egy
emlékezetes turisztikai élmény létrehozasahoz.

A STORIE project javitja a vidéki kis vallalkozasok versenyképességét azdltal, hogy fejleszti készségeiket és
kapacitdsukat a szellemi kulturdlis 6rokségen alapuld fenntarthatd turisztikai termék létrehozasdban és
népszerdsitésében (kézml(ives termékek, kulinaris élmények, zene, torténetek, szokasok stb.).

A megtervezett tanuldsi program atfogd ralatast biztosit a kulturalis turisztikai termékfejlesztéshez, a hatékony
és fenntarthatd terméktervezéshez szilkséges kompetencidkhoz és feladatokhoz, valamint 6sztonzi a vidéki
kisvallalkozasok kozotti egyluttmikddést és el8segiti a helyi lizleti kozosségek fejl6dését.

4. Mi az a falusi turisztikai élmény?

A falusi turisztikai élmény a turistdk olyan Osszetett érzelmi és szocidlis érzése, amely szorosan kapcsolddik az
uticélhoz, helyszinhez, a szolgdltatdsi csomag minGségéhez, az infrastrukturahoz és a vendéglatokkal vagy a
helyiekkel fenntartott kapcsolatokhoz. A vendéglatokkal és a helyiekkel folytatott kommunikacidban a
vendégszeretet és az hitelesség fontos helyet foglal el és segit ennek a turisztikai élménynek a megteremtésében.
A turisztikai termék fejlesztését megkonnyiti annak a megértése, hogyan lehet a régid egyedi jellemzgit
felhasznalni egy emlékezetes turisztikai élmény nyujtasahoz. A szellemi kulturalis 6rokség a kovetkezé tarsadalmi
és gazdasagi el6nyoket foglalja magaba:

e identitas- és Osszetartozas-érzést ad, segit a kozOosség részének érezni magunkat;
e képviseli és fenntartja a kulturadlis sokszinlséget a globalizacidban;

o foglalkoztatast és bevételt eredményez;

e potencidlisan gazdagithatja barmely desztinacio turisztikai kinalatat;

e hozzdjarul a fenntarthaté fejl6déshez.

Az élmények a turistadk meghatdrozott szegmense szamara készilltek, és nemcsak a szolgaltatdkat vonja be,
hanem a helyi kozosséget is, amely képes megosztani hagyomanyaikat, torténelmiiket és szellemi kulturalis
orokségiket. A szellemi kulturalis 6rokségen alapuld hagyomanyoknak és gyakorlatoknak pozitiv tarsadalmi
hatdsa van az integracio, az inkluzivitds és a részvétel el6mozditasara. A mez6gazdasagban a hagyomanyos
ismeretek, értékek és gyakorlatok hozzajarulnak a fenntarthatésag megGrzéséhez és a biodiverzitas védelméhez.
A helyi természeti er6forrasokon alapuld hagyomanyos egészségligyi gyakorlatok megfizethet6bbek, és
holisztikus megkozelitést alkalmaznak az emberi egészség és wellness teriiletén.

Az egyuttm(ikodés alapjan kapcsolédd partnerek, akik emlékezetes turisztikai élményeket fejlesztenek és
nyujtanak, adjak az idegenforgalmi agazat lényegét.

A STORIE turisztikai éilményeinek kritériumai:

e Az Osszes résztvevl szervezetnél kozos termék, szolgdltatds vagy élmény (k6z6s marka, a tagok az
értéklanc kilonb6z6 részeibdl szarmaznak);

o Akitalalt termék, szolgaltatas vagy élmény igazodik a rendeltetési hely erGsségeihez és lehetGség szerint
a desztinacido menedzsment stratégiajahoz;

o A kifejlesztett turisztikai termékeket jé eséllyel tdamogatjdk az onkormdnyzatok vagy a turisztikai
teruletérél mas érdekelt felek;

o A termékklub alkalmas arra, hogy bevonja a helyi k6zésségeket és a nem turisztikai vallalkozasokat, és
az egylttm(ikodés hozzaadott értéket teremtsen;

e A klub minden tagja tisztességesen részesedik az el6nyokbél (piaci lehet&ségek, értékesités, tgyfél-
elégedettség, a desztinacio versenyelénye).
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5. A falusi turizmus tapasztalatai a STORIE partnerek orszagaiban

5.1. A termékklub workshopok eredményei

Minden partnerorszdgban 2021. januartél marciusig terjedé id&szakban megrendezték termékklub-
workshopkat. Ezek szamos el6nnyel jartak a résztvev8k szamdra. A kidolgozott 6tletek 6sztondzhetik a piaci
lehet6ségek jobb kihaszndldsat, a fokozottabb piaci térnyerést kevesebb egyéni eréfeszitéssel, az irdnyitott
szezonalitast, a versenyképesség novekedését, a megnodvekedett hitelességet és a jov6ben jobb Uzleti arculatot.
Emellett az 6sszetettebb termékek, az egyediilallé élmények tdbb turistat vonzanak, ami biztositja a vallalkozas
zavartalan mikodését.

5.1.1. MAGYARORSZAG

Mez6kodvesden rendezték a termékklub-workshopot januar 21-én. A 17 000 lakosu Mez6kovesd a Biikk-hegység
és az Alfold talalkozasanal fekszik, 1464-ben Matyas kiralytdl mezévarosi rangot kapott. A mezégazdasagi jelleg,
a fejlett ipari és kulturalis-turisztikai jellemz&k tikr6z6dnek Mez6kdvesd szerkezetében és épitészetében.

A Zséry-furdé6 termalvize, a gazdag matyo népmlivészet és az élénk kulturalis élet méltan tette ismertté a varost
Magyarorszagon, Eurépdaban és a vilagon.

Gazdasagfoldrajzi szempontbdl az M3-as autdpalya és a vasut kozelsége a varost el6nyds helyzetbe hozta, amit
a lakossag mdar a multban is prébalt kihasznalni, és mindent megtesznek annak érdekében, hogy ez a jév6ben is
igy legyen.

A termékklub workshopjan 10 résztvevd volt, mindannyian a f6 célcsoport (széllas, étterem, informacios iroda,
firdd, idegenvezetés, kézmlives, turisztikai egyesilet, a szellemi kulturalis 6rokség képviselGi) képviseldi, akik

Mez6kovesden élnek és dolgoznak. Mindannyian tesztelték a webalkalmazast a termékklubban valo részvétel
el6tt.

A potencidlis célcsoportok jellemzGinek 6sszegy(jtése, elemzése és leirdsa utan kivalasztottak azok koziil egyet,
amelyik célcsoport szamara majd a turisztikai terméket kidolgoztak. Az utazdsi iroda altal szervezett
turistacsoportok lett a termékklub f6 célcsoportja. Az értékajanlat a szdmukra: Interaktiv izes élmények
Matydéfoldon.

A cél egy olyan turisztikai termék kifejlesztése volt, amely

e  kulturalis és gasztrondmiai élményeket nyujt

e  kivalé minGséget képvisel

e interaktiv, azaz a vendég létrehozhat valamit, amit hazavihet

e lehet8séget nyujt a matyd népi milvészet testkdzeli megismerésére

Az elkészitett csomag részletesen az 1. mellékletben taldlhato.

5.1.2. CIPRUS

A termékklub workshopjat 2021. marcius 8-an szervezték online (a lezarasi korlatozasok miatt a személyes
megszervezés nem volt lehetséges). A résztvevék Ciprus keleti részén, Deryneia faluban, a hires Agia Napa
tdil6hely kozelében talalhatd kis turisztikai f6iskolardl érkeztek. Az Akademia College hallgatdinak és tanarainak
tobbsége szallas- és éttermi szolgaltatasokat kinald idegenforgalmi cégeknél dolgozik.

Deryneia falu hires mez6gazdasagi termékeirél, kilondsen az eperrél (a hazai termelés mintegy 60% -a), és
évente eperfesztivalnak ad otthont. A mez6gazdasag mellett a falu sok lakdja az idegenforgalom és a
kézml(ivesség teriletén dolgozik. A faluban tanc-, szinhaz- és zenei csoport mikddik, ugyanakkor szamos
templom és mlemlék, szabadtéri amfiteatrum, folklérmidzeum és kulturdlis kozpont talalhatd. Bar Ammochostos
tébbnyire tengerparti tdilési célpontként ismert, gazdag szellemi kulturalis 6rokséggel is rendelkezik,
legendakkal és mitoszokkal, mesterségekkel és hagyomanyokkal, valamint szdmos fesztivalt rendez évente.

A workshop el6tt néhany nappal a résztvevék tajékoztatast kaptak a STORIE projektrél, tovabbd Ammochostos
régio (ahol fGiskolajuk és cégek talalhatdk) szellemi kulturdlis 6rokségérél, valamint meghivot és utasitasokat a
STORIE Tanuldsi eszkdz online eléréséhez. igy a mihely egy rovid bevezetéssel kezdédott a projektrdl és a
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rendezvény céljairél, valamint a termékklub mddszertanardl, majd a kreativitasi technikakra
Osszpontositott, amelyeket OGtleteléshez és azok megvitatdsdhoz hasznaltak. A résztvevSk csoportokban

dolgoztak, és két turisztikai élményotletet készitettek, amelyek a helyi mitoszokra, fesztivalokra és a kulindris
orokségre 6sszpontositottak. Az ,,5Ws és H” modell segitségével mutattak be elemzésiiket:

1. szamd turisztikai élmény: 2. szamu turisztikai élmény:

Aphrodité Est Ammochostos Gasztronémiai Utvonal

Ki? A turistak, akik Aphrodité torténetének | Turistak, akik szeretnék megtapasztalni,
részesei szeretnének lenni megkdstolni és megismerni a helyi ciprusi

ételeket

Mit? Interaktiv szinhdzi el6adas, Az Agia Napa Fesztival ideje alatt a
jelmezekkel, hagyomanyos ételekkel latogatoknak lehetGségiik lesz élményeiket
és italokkal, tancokkal, zenével gazdagitani a helyi kulindris 6rokséggel

kapcsolatos programokkal

Hol? Ayia Napa Monastery — bels6 udvar Ayia Napa és a kornyez6 falvak

Mikor? 15 naponta ismételve, tavasszal, Az Ayia Napa fesztival idején
nyaron és Gsszel

Miért? ,Szerezzen élményeket” a multrdl, Hasznalja ki az Ayia Napa Fesztivalt a helyi
ahogy azt torténetek, mitoszok és kulturalis 6rokséghez kapcsolddd tovabbi
legendak mutatjak be tevékenységek népszerdsitése érdekében

Hogyan? Szamos vallalkozas vesz részt, koztiik A kis helyi szallodak és tavernak
helyi tdnccsoportok, énekesek, osszefognak, hogy Osszeallitsanak egy olyan
szinhazak, éttermek, barok, szallodak, heti gasztrondmiai programot, ami az Agia
utazasi irodak, 6nkormanyzat, helyi Napa fesztival keretein beliil megvaldsulhat.
turisztikai egyesuletek A programban résztvevé éttermek és

vendégl6k meglatogatasaval a turistak
olyan ételeket késtolhatnak meg, amelyek a
helyi kulinaris 6rokséghez tartoznak; a
specialis meniik tartalmazzak az étkezések
torténetét és esetleg / ahol relevans helyi
legendakat.

5.1.3. LIVANIA

A termékklub workshopjat marcius kdzepén a litvaniai Kaunasban rendezték meg. Kaunas Litvania masodik
legnagyobb varosa, itt taldlhaté a litvan vidéki turisztikai egyesilet irodaja. Mivel a COVID korlatozasok nem
engedték, hogy nagyobb csoport gyliljon 6ssze a workshopon, a litvan partnerek két workshopot tartottak - egyet
reggel 7, este pedig 5 f6nek. A workshop minden résztvevéje a projekt célcsoportjahoz tartozott - kis falvakbdl
szarmazd vidéki kisvallalkozok, azaz szalldsadok, gazddlkoddk, kis helyi vendéglé tulajdonosok, helyi
élelmiszertermeldk, a falusi kozosség tagjai.

Mindkét workshop ugyanugy zajlott: el6szor a résztvevékkel megismertették a projektet, réviden bemutattak és
tesztelték veliik a kidolgozott tanulasi eszkdzt. Majd kis szlinet utan bemutattak a termékklub mddszertanat, és
a megadott id§ alatt tobb napos turisztikai kinalati csomagokat terveztek.

Reggeli workshop 4 résztvevéje a Molétai jarasbal, 2 résztvevé Kaunasbdl és 1 Varéna varosbdl szarmazott, igy
két kisebb csoportra osztottak Sket, hogy egy turisztikai csomagokat hozzanak Iétre Molétai jardshoz és egy
masikat Kaunas korzetéhez. Az esti workshopon 3 résztvevs volt Radviliskis keriiletbdl, ahol mar miikodott
termékklub alapu turisztikai csomag, amit itt most bemutattak a tobbieknek (részletesen leiras az 5.2.4. részben:
»Homestead,, Panekelpiy kaimas ”). A mdsik két résztvevs KaiSiadorys jarasbdl szarmazott. Mind az 6t résztvevé
a Kaisiadorys kerilet lehetséges turisztikai ccomagjdval kapcsolatosan otletelt.
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Minden oOtlet magaban foglalta a kulturalis tevékenységeket, a természetet, a helyi ételeket és a helyi
hagyomanyokat, a vidéki szallasokat. Két elkészitett csomag az 1. szamu mellékletben talalhato.

5.1.4. HORVATORSZAG

Virovitica és Virovitica-Podravina megye az utdbbi években a nemesi vdrak és uradalmak feldjitdsaval valt
ismertté és népszerliségét Pejacevi¢ és Jankovi¢ nemesi csalddok orokségének kdszonheti, igy a workshop
résztvevdi arra a kdvetkeztetésre jutottak, hogy nemesi csaladok 6rokségét markaként hasznalva versenyképes
turisztikai termék fejleszthet6. Nemes csaladok kapcsolddnak a desztinacid mas latnivaldihoz.

Az elkészitett csomag az 1. mellékletben talalhato.

5.1.5. SPANYOLORSZAG

Az Extremadura régid szamara javasolt turisztikai élményeket turizmust és vendéglatast tanuld szakképzési
hallgatdk fejlesztették ki (I.E.S. Hosteleria y Turismo) a termékklub-workshopon. Az éiményeket az Orellana-té
és az Orellana la Vieja varos koruli kulturalis 6rokség (és Extremadura szélesebb terilete) koré tervezték.

A termék a régidban taldlhatd téhoz kapcsolddik, aminek a leghosszabb belsé partvonala van és azon kevés
terllet egyike, amelynek strandja és a korll6tte Iévs tara- és kerékparutvonala kék zaszld tanusitvannyal
rendelkezik. A természeti 6rokségként elismert Dehesa t3j veszi koril, a tertilet hagyomanyainak és kulturalis
tevékenységeinek széles skaldjat kinalja. A tavon vitorlasiskola m(ikodik, kajakkolcsonzést és egyéb szabadidGs
tevékenységeket kinal. F6 turisztikai vonzer6 a horgdszat is.

Extremadura régid jellemz&en vidéki jelleg(, lakosainak szama 1.061,9979, mind&ssze 3 varos (Badajoz, Caceres,
Mérida) talalhaté a térségben, melyek kozll Badajoz a legnagyobb 160 000 lakossal. Orellana la Vieja lakossaga
2020-ban 2,641 f6 volt.

A hallgatdk altal tervezett termék teljes élményt nyujt 2-3 nap idGtartamra, a kinalt programok kézponti eleme
a td. Az éimények kapcsolddnak a helyi gasztrondmidahoz, meghatdrozva az ebédek és vacsorak helyszineit.

Az aldbbi tablazat az 5 élmény koziil 3-at mutat be:

A turista jellemz6i Mirél szél az élmény? Milyen helyi eréforrasokat

hasznalnak fel?

A kovetkez8 programok kombinacidja: Horgaszcég
olajbogydszedés és olivaolaj készitése,

sonkagyar meglatogatasa és horgaszat a

Kiilfoldi, varosi turista,
feln6tt, egyediil vagy

parban utazik Helyi turisztikai ajanlatok

tavon.

Széllas szallodaban / apartmanban.

Olajfa hasznositasa
Olivaolajmalom

Helyi vendéglato Uzlet

Fiatal felnGttek,
kalandra vagyodk, kis
csoportban utazas

Szabadid&s tevékenységek a té koril
(kajakut, katamaran kirandulas,
vitorldzas), bungee jumping és turazas.

Szallas kempingben

Az emlitett szabadid&s
tevékenységeket kinald vallalkozasok

Vendéglatoipari / helyi vendéglatd
vallalkozasok

Csalad kisgyerekekkel
(egyediil all6 sziil6)

A térség kulturalis nevezetességeinek
(régészet, mlemlékek stb.) felkeresése,
a to korili szabadidds tevékenységekkel
kombinalva a gyermekek szamara.

Szallas szallodaban / apartmanban

Az emlitett szabadid&s
tevékenységeket kinalé vallalkozasok.

Idegenvezetdk.
A helyi hatésagok

Helyi vendéglato Uzlet
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5.2. Példak kooperativ falusi turisztikai élményekre

Minden partnerorszdgban meglévé falusi turisztikai élmények jé példaként és inspiracioként szolgalnak masok
szamara, akik szintén egyuttm(ikodést terveznek, és kdzos termékeket fejlesztenek vagy élményeket kindlnak.

5.2.1. MAGYARORSZAG
1. példa: Balatoni Kér

2014. marcius 21-én a husz legismertebb balatoni borasz és
vendéglStulajdonos szimbolikusan megalakitotta a Balaton
Kort a té kozepén, hogy szolgaltatasaikat magasabb szintre
emeljék egylttmUkodésikkel és a helyi termékekre épiilg,
a régiora fokuszadld gasztrondmidval. A Balaton Kor
létrehozasdval a tagok célja egy olyan egyesilet
|étrehozasa, amely védi a to és kornyékének érdekeit.
Tagjaik a mindségi pincészet és a gasztrondmia olyan
képvisel6i, akik nyitottak és egész évben varjdk
vendégeiket. Céljuk, hogy olyan kort hozzanak létre, amely
helyi er6forrasokkal rendelkezik és a helyi szolgdltatasokra

épll, és amely a régiot minden évszakban vonzéva és élvezetessé
tudja tenni. Igényes dolgokat akarnak I|étrehozni, igényes
kérnyezetben a Balatonon, ami - mint vélik - egész |étiik alapja. A
Balaton Kor a tohoz tartozé 3 megye és 6 borvidék 6sszefogdsanak
egyeslilete, amely immar 34 tagot szamlal. Tagjai kdzott vannak
helyi éttermek, siteménybolt, borozd és szamos bordszat. Az
egyesiilet f6 mozgatorugdja az egységben, a kozbs
gondolkoddsban rejlik, ezért 6k egymast is kedvesen ajanljak.

Létrehoztak egy kdz6s bormarkat, a BalatonBor-t. A BalatonBor egy
regionadlis termék. Létrehozdasaval a céljuk, hogy a sz6l6termeszt&k
piaci helyzetét stabilizaljak a balatoni régidban, és alkupozicidjukat erésitsék. J& mindségli sz616ik kedvez6 aron
torténd felvasarlasa, a piaci résztvevé szamara méltanyos kereskedelemet biztosit. Hosszu tdvon egy regionalis
egyuttm(ikodés kialakitasa a céljuk az alapoktdl kezdve, tobbek kdzott a balatoni sz6lGiltetvények megujitasa,
stabil hazai- és kulfoldi borpiacok kiépitése, a té korili termdteriiletek novelése. A BalatonBor olaszrizlingbdl
(Welschriesling) készil, kénnyen ihatd, ugyanakkor kilonosen a

gasztrondmia és a regionalis értékesités szempontjabdl nagy a
jelent6sége. A BalatonBor az elsé regiondlis bortermel6 marka
Magyarorszagon, ezért nevezhetik a "Balaton boranak". A BalatonBor
a Balaton Kor és a Rizling Generdcid kozos terméke, de barki
el6allithatja, aki meg tud felelni az elGirt kritériumoknak. Az objektiv
paraméterek mellett a termék min&ségét a Balaton Kor és a Rizling
Generacid altal felkért zs(iri garantalja. A BalatonBor csak olyan
borokbdl késziilhet, amelyet a zsliri engedélyez és minden palyazé
kotelez6nek tekinti a dontésiket.

Tovabbi informacidk a Balaton Korrél és a BalatonBor-rol:

e  https://balatoni-kor.hu/en-GB/Home

e  https://balatoni-kor.hu/en-GB/BalatonBor

e https://www.instagram.com/balatonikor_official/

e https://www.facebook.com/balatonikor/about/?ref=page_internal
e  https://www.youtube.com/watch?v=vZAOOeNppw4
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2. példa: Matyé Husvét

A Matyo Husvét mint szellemi kulturdlis 6rokség az orszag és a Matyé népmdivészet egyediilalléo eseménye, egy
termékklub eredményeként jott létre. Az onkormanyzat, a helyi vallalkozasok (szallashelyek, éttermek,
kézmlivesek) és egy civil szervezet kozremiikodésével 2001-ben egy turisztikai termékotletbdl sziletett a Matyo
Husvét, melyet évrdl évre folyamatosan meguijitottak.

A helyi szallashelyek egyediilallé csomagokat kindlnak kifejezetten erre a hétvégére, a varos skanzen részén (un.
Hadas) a turistak 2 napos népmdivészeti programokon (néptanc csoportok el6adasai), népmdivészeti vdsaron,
kézm(ives hazak bemutatéin vehetnek részt, az éttermek kilonleges husvéti ételeket kinalnak, a helyi
onkormanyzat pedig biztositja a helyszint és forrast a program megszervezéséhez.

Ez a turisztikai termék alkalmas a szezon meghosszabbitasara, mivel ezen a hétvégén a szallasok és az éttermek
teljes kapacitassal izemelnek, a hétvégén pedig 15 000 turista keresi fel a kornyezd kistelepiléseket.
Y ,-'\, 3 M“l‘ 8 Ve

A Matyd Husvéton a legnépszerlbb programok a kévetkezék:

e hagyomanyos ételek elkészitésének  bemutatdsa
kostoldval,

e néptanccsoportok fellépése,

e husvéti allatsimogatd,

o flirdés éjjel az élményfirdében

e fa korhinta és népi jatékok a gyerekeknek

e ahusvéti tojasfestés bemutatdsa és kézmlives foglalkozas

e népmlvészeti termékek piaca

e kézmlives bemutatok a kézmlives hdzakban (butorfestés, mézeskalacs készités, zene, zomanc,
fazekassag)

o Matyd Muzeum: ,kék fest6” workshop

e Matyd-haz ,Pipics” siités, a Matyo népviselet folprébalasa

Tovabbi informaciok:

° https://www.youtube.com/watch?v=0p9UzpjAisk
° http://matyofolk.hu/index.php?content=menu&cmd=view&id=84
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5.2.2. CIPRUS

1. példa: Larnakai szabad téli élmények

A Larnakai szabad téli élmények egyhetes kikapcsolddas, szamos ingyenes programmal a turistak szamara, akik
a lLarnaka régid szdlloddiban, apartmanjaiban és agroturisztikai szallashelyein szdllnak meg. Minden télen
Larnakdban rendezik meg november 1. és marcius 31. kdz6tt, és a hét minden napjan kiilonb6z6 programokat

TS v kinal. Minden program az ,ugorjon be és
élvezze” alapon vehet6 igénybe, kivéve két
falusi kirandulast, amelyek egy nappal elGtte
bejelentkezést igényelnek. A programok a
kovetkez6 tevékenységeket tartalmazzak:
maddarmegfigyelés és a kosarfonds; egy egész
napos kirandulds a Mazotos Camel Parkba,
gyalogos turdk turavezetbvel Larnakaban és a
helyi hegyvidéki falvakba, halloumi készités és
borkdstolas, valamint helyi muzeumok és
mUhelyek meglatogatasa, ahol hagyomanyos
kézmlives foglalkozasokat tartanak.

Fotd: Larnakai Idegenforgalmi Tandcs

A kezdeményezés megmutatja milyen is valéjaban Ciprus a tengerparti szérakozason tul, tovabba 6sztonzi a
turistdkat, hogy mozduljanak ki a szallodakbdl, és a lehet6 legjobban haszndljak ki a helyi hagyomany altal
nyujtott lehetGségeket, ismerjék meg Ciprus torténelmét és kulturdjat. A programok ingyenesek, ha bemutatjak
a szallodak altal kidllitott utalvanyt az ott tartézkodasukrol.

A Larnakai szabad téli élményeket minden olyan korosztaly szamdra ajanljak, akik érdeklédnek Larnaca és
kornyéke kulturalis értékeinek felfedezése irant.

A programokat a Larnakai Idegenforgalmi Tanacs, az idegenforgalmi minisztérium és helyi 5nkormanyzat szervezi
bevonva a régié tobb kisvallalkozasat. A Larnakai Idegenforgalmi Tanacs hosszu tavu terveiben a région belili
|étesitmények és szolgaltatasok korszer(sitésére, a turisztikai termékek gazdagitasara és a desztinaciérdl alkotott
kép javitasdra 6sszpontosit.

https://larnakaregion.com/directory/product/larnaka-winter-experiences

2.példa: “Méz Utak - Ciprus” Program

Ciprus hires bioldgiai sokféleségérdl. A vad levendula, a vad rozmaring, az eukaliptusz és tovabbi 1900 névényfaj
alkotja az orszdg ndvényvilagat, a ciprusi vadvirdgméznek gazdag izvilaga és aromaja van.
A Larnaka hegyvidéki régidban (Ciprus) kilenc méztermel6 kozosség alkot egy klasztert, a neviik Larnaka Vidéki

Mézfalvak (Rural Larnaca Honey Villages).

2019-ben a MEDFEST nevli EU projektben részt vevé Troodos Network of Thematic Centers ,,Mézes utvonalak -
Ciprus” markanévvel latta el a ko6zos turisztikai programban résztvevd

falvakat: Kato Drys, Kato Lefkara, Layia, Melini, Odou, Ora, Vavla, a
Vavatsinia és Agioi Vavatsinias /éum/.a[';
A projekt 2017-ben kezd6dott, amikor a Larnakai Idegenforgalmi Tandacs Honey
felkérte a méhészettel foglalkozé helyi lakosokat, hogy osszak meg Vﬂl

otleteiket. Ugy lattak, hogy minden falu egyedi mdédon tevékenykedik a ages

méhek és a méhészet bizonyos teriiletein és a sokféle felhasznalas
egyikére 0Osszpontosit, ezért nem a versenyre, hanem egymas
kiegészitésére torekszenek.

A Mézes utvonal résztvevGi népszerlsitik a méhészetet, segitenek megvédeni a bioldgiai sokféleség a
méhcsalogatd novények termesztése révén, és autentikus élményeket kinalnak a latogatdknak, a tandsvényektdl
és az éves fesztivaloktdl kezdve, egészen a méhkasok egyedi fajainak megfigyeléséig.
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A tevékenységek kozott szerepel a méhviasz gyertyak készitése és az ,,Egy napig méhész” program, amelyet
az Ecophysis kindl Vavla faluban, a Kato Drys faluban taldlhaté méhmuizeum meglatogatasa, a méz
feldolgozdsdnak megtekintése és sajat méz palackozdsa Odou faluban stb.

A falvak népszerUsitik a méz jétékony tulajdonsdgait is, beleértve a recepteket,
termékeket és a méz felhasznaldasanak lehet8ségét a helyi ételekben.

Evente harom fesztivalt rendeznek - a Méhek Vilagnapja és a Méhfesztival (Ora
falu) mdajusban, a Méz és Méhészeti Fesztival (Odou falu) juniusban, a Méz Fesztival
Gyermekeknek (Melini falu) szeptemberben.

Minden kézosség viseli a Larnaka Vidéki Mézfalvak (,,Rural Larnaca Honey Villages”)
logojat, élvezetes felfedezni ezeket a kozosségeket nemcsak az édes méhészeti
hagyomanyaik miatt, hanem a gy6nyord taj és a tradicionalis épitészetiik miatt is.

Fotd: Méh hotel. Forrds: www.cyprus-mail.com

https://larnakaregion.com/directory/product/larnaka-honey-villages

5.2.3. LITVANIA
1. példa: Halut

KLAIPEDA S A kulinaris hajout a ,Halut” egy kivételes kulinaris vizi turisztikai Utvonal
) s Litvania part menti régiéjaban, melynek Gtvonala: a Wilhelm King-csatorna, a
Minija folyd, a Nemunas-delta és a Kurdi-laguna. A kérutazas soran meg lehet
csoddlni a parti természetet, meglatogatni a régid nevezetességeit,
megismerkedni a  Kurdi-lagina  horgdszatanak  torténetével, a
hagyomanyokkal, a haldszok életmaddjaval, a hajoépitéssel, és ami a
legfontosabb - megkdstolni a kulinaris 6rokség halételeit. Ezt a programot
meleg évszakban szervezik.

Agluonpai
Forizg

s A haldt a Costal Tourism Cluster terméke. Ez egy 20 tagu cégeket,
intézményeket, maganszemélyeket tomorit6 egyesiilet, amely turisztikai
szolgaltatasokat nyujt Klaipeda teriiletén. A klaszterbe tartoznak szalldsaddk
beszalliték, haldszok, bordszat, kikot6i szolgdltatast nyujtok, hajot bérbe
adok, falugylilés, utazasszervezd, turisztikai informaciés kozpont, mivel6dési
haz stb.

A programnak fé célcsoportja a nagyobb, 10-30 f6s csoport, de egyéni igények
szerint kisebb csoportok szamara is megoldhaté. LehetGség van kiilonb6zé
. hosszisagu és id6tartamu Utvonalak megvalasztasara. A ,,Halut” tura 4 6ratdl
néhany napig tarthat - minden a vendég kivansagatdl és lehetdségeitdl fligg.

Sutartiniai
Zyméjimai
b ]

A legnépszer(ibb csomag a kdvetkez6kbdl all:
e kirdndulds muzeumba interaktiv torténelmi kidllitassal a
régié  torténetérél és  kulturdjardl, egy hajéépité
mesterségérdl;
¢ kirandulds hajodval a valasztott Utvonalon;
e vacsora (a kulindris 6rokség halételeinek kostolasa);
e szallas.

A Hallt egy 2016-ban irt és 2018-ban befejezett projekt volt. Azéta
ez a program sok embert vonz. Népszer(i litvan marketingcéget biztak meg a promoaoval akik sokat dolgoztak
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http://www.cyprus-mail.com/
https://larnakaregion.com/directory/product/larnaka-honey-villages

a marketingen és a kommunikacion. A COVID-19 jarvanykorlatozasok enyhitése idején a helyi lakosokat arra
Osztonozték, hogy az orszagon belll utazzanak, ennek hatdsara 2020 nyaran megteltek a szallashelyek.
Hétvégeken az emberek mar nem tudtak szallast foglalni, ha azt el6re nem tették meg.

Tovabbi informdcié a Halutrdl:
e https://www.facebook.com/zuvies

e https://www.instagram.com/zuvieskelias/
e  https://www.youtube.com/watch?v=c1Nbn6BEUbY

3. példa: “Panekelpiy kaimas” farm

Panekelpiai egy kis falu a vidéki jellegli Raduviliskis keriletben. A
falunak kevesebb mint 10 allandé lakosa van. A falu elsGsorban
régi éptletekbdl, kavicsos utakbdl és hatalmas mezGgazdasagi
termelésre alkalmas teriletbdl all.

2018-ban egy fiatal csalad vasarolt egy régi istallot Panekelpiai
faluban, és Uj életre keltette. Rekonstrualtdk az épiletet,
rendezték a kornyezetét és mint egy farmon, kezdték meg
tevékenységiiket. A Panekelpiai farmot ajanljdk csendes
pihenésre, stilusos csaladi Gnnepekre, vallalati rendezvényekre,
Osszejovetelekre, tdborok szervezésére.

A farm tulajdonosai kedvez6 hatassal voltak a falura, 6sztonozték az egytttmikodést a vidéki kisvallalkozok
kozott. Egyuttmikodés indult a helyi kozosséggel, a kdzeli varos éttermi séfjével, a szaunat oktatd szolgaltatéval,
a ,Skémiy traktierius” helyi kocsmajdval és a teriilet mas aktiv lakosaival. A falusi turisztikai vallalkozék
tdmogatjadk egymast, mely altal sokféle tevékenységet tudnak kinalni a turistaknak.

Midta a falu Ujjasziletett, sok turista latogat ide, és kérik, hogy
kiprébdlhassak az ©sszes programot. A legnépszeriibb a vendéglé
gasztrondmiai oktatasaban vald részvétel (helyi zenével, hagyomanyos
ruhakkal, kulindris 6rokség ételeivel), taldlkozas a helyi kozosséggel és
termékeik  (szaritott gylimolcsok és zoldségek, friss kenyér,
gyégynovények stb.) megvasarlasa. A gyerekkel érkezé vendégek
szamara felajanljak, hogy vegyenek részt a farm tevékenységét
megismertetd oktatdsi programban. A szallds altaldban Panekelpiai
farmon van, ahol a moderdtorok tovabbi programokat szerveznek
péddaul szaunazhatnak. A farm haziasszonya mindenkinek az igénye
szerint gondoskodik  tovdbbi tevékenységekrél vagy a meglévék
csokkentésérdl.

A faluban f6képpen csalddok és kisebb csoportok vdsarolnak. A farm a
nyari szezonban csak 10 haléhelyet tud biztositani, de van lehetGség
sator feldllitasara nagyobb csoportok szamara. A programok hossza a
vendégek igényeitdl fligg, ami lehet egynapos kaland vagy egyhetes
pihenés. A farm tulajdonosa folyékonyan beszél angolul, imadja a kilfoldi utazdkat, alig varja, hogy megmutassak
nekik az igazi litvan falusi turizmust. EgyelGre a turistak nagyrésze tovabbra is a litvanok, de a jovében lesz
lehetGségiik szolgaltatasaik kulfoldi piacra torténd kiterjesztésére.

e A tanya tulajdonosai nagyon aktivak, tagjai a litvan vidéki
] turisztikai egyesiletnek (Radviliskis jarasi tanacs), igy jo
esélyeik vannak a helyi O6nkormdanyzat tamogatasait
megkapni. A falu lakéi boldogok és tamogatjak
tevékenységiket.

A farm csak meleg évszakban m(ikédik, emiatt nem tal sok
turistat tud fogadni, viszont otthont adhat sok
Osszejovetelnek, tabornak, vallalati rendezvénynek, ami segit
bevonzani a kdrnyezetiikben lévé nagyobb csoportokat. Ha
megnézzik a falu népszerlségét a 2015-ben és most - a
kiilonbség oériasi!
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Tovabbi informacidk Panekelpiai falurdl:

e  https://www.facebook.com/panekelpiai
e http://panekelpiai.lt/

5.2.4. HORVATORSZAG

Horvatorszag turistak kérében aratott sikerességének egyik f6 oka az érintetlen természete. Az orszagban nyolc
nemzeti park talalhatd, amelyek a tengerparton vagy attdl néhany dranyi autdutra helyezkednek el, tovabba
szamos természeti park és védett terilet is taldlhatd. Foldrajzi elhelyezkedésének és morfoldgiajanak
kdszonhet6en Horvatorszagban az EU-ban azonositott kilenc biogeografiai régiobdl 3 taldlhaté meg. Keleten
hatalmas siksagok, srl erd6k, amelyek a kézponti teriilet tobb mint 35% -at lefedik, az Adriai-tenger tébb mint
1000 szigete ad otthont Horvatorszag rendkivili bioldgiai sokféleségének.

Ha igazdn édessz4ju vagy - csak ,,LEGYEL”, mert Horvatorszagban a méz iranti éhséged csillapitva lesz. Ot teriiletet
meglatogatasat ajanlunk 6noknek, ha még nem tudott betelni az arany neddvel: zimm®ogjon tovabb Medovita
Péelarstvo-ra, szerezzen emlékeket Molat szigetén, zoomoljon Zaredje-re Isztridn, Bolta-tél Soltdig, a méz
szigetéig, nyisson utat Motovun méhei felé.

1. példa: Bee2Be it

A Bee2Be tematikus Utvonallal egy olyan turisztikai infrastruktura jon létre, amely lehetévé teszi és 6sztonzi a
hatarokon atnyuld teriletek Gj kozos turisztikai termékeinek és markainak fejlesztését, kilondsen az
idegenforgalom, valamint a kulturalis és természeti orokség megbrzése terén a helyi kozosségek, a civil
szervezetek és a helyi lakossag 6sszekapcsolasaval. . A Bee2Be a méhészet fejlesztését célozza Virovitica varosban
(Virovitica-podravina orszag) és a magyarorszagi Baranya megyében, ami abbdl all, hogy 1) a méz és méhészeti
termékek, valamint egészségligyi vonatkozasainak hataron atnyuld megismertetése 2) az egylttmikodés
batoritdsa a méhészek kdzott 3) méh-szafari tematikus élménytura 4) védjegy létrehozasa a mindség biztositasa
érdekében.

@ A f6 célcsoport a méhészek - felvétel a turisztikai kindlatba, a méhészet
il TSN népszerdsitése, szakértGi szeminariumok, munkanélkiliek -, akik el fogjak
AR ~ végezni a méhészeti szakértdi képzést; az iskolaskoru gyermekek - a
NG . természet iskoldja, mihelyfoglalkozasok, amelyek a méhészetet az élet

lehet6 legkoltséghatékonyabb  hivatdasanak  tekintik;  méhészeti

egyesuletek; nem kozvetlenil érintett célcsoportok: a helyi lakosok -

elsGsorban a vidék lehetséges fejlesztése és elismerése miatt; helyi
A X, .. turisztikai szolgdltatok és tigyndkségek - akik 0j turisztikai terméket kapnak;
\QM " D mezGgazdasagi cégek.

Virovitica varosanak kézpontjaban talalhaté Bee Park, amely 2.722,81 m2

———— - Se \ \ alapteriletd, vonzd, a méhek és a méhészet minden szegmensét bemutatd
vy Y ew o turisztikai latnivalé. A "Bee
< R et e Safari” mézes tura
":\ o 1 g : kapcsolddik a  meglévé
oy - kerékpdrutakhoz,

; méhészetekhez, a

Ky /3 méhészeti termékek
felhaszndléihoz, a hataron atnyuld "Bee Safari" mézes tura
fejlesztéseként az élményméhészetek térképéhez, agrariskola
gyerekeknek, tanulmanyut Virovitica és Baranya megyébe,
mézverseny Szentlérincen, ahol szenzorral vizsgdljak a mézet.
Workshopok szervezése munkanélkiiliek szdmara a méhészeti
vallalkozasok elényeir6l az o©nfoglalkoztatasi lehetGségre
vonatkozd Uzleti terv elkészitésével, horvat-magyar kozés méz
fesztival Szent Ambrus napjan - a fesztival faklyas felvonulassal
nyitott a Szent Péter-Pal székesegyhaz bazilikajatdl a Szent Istvan
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és a Széchenyi téren at a Kossuth térig. Workshopok szervezése méztermékek készitéséhez - ezt iskolds
gyermekek (Virovitica és Pécs) szamara tervezik, ahol a gyerekek megismerhetik a méhészet fontossagat, és
megtanuljak, hogyan készithetnek édességeket és cukorkakat mézbdl.

Ingyenes alkalmazas és webhely szolgaltat hasznos informacidkat a méz és mas méhészeti termékek el&allitoirdl,
a méhkozosségek elhelyezkedésérdl, valamint éttermek és szdllaslehet8ségek elérhetdségérdl, a
méhgyodgydszatrol, valamint a Bee Safari Utvonal térképérél.

https://play.google.com/store/apps/details?id=hu.pazirik.bee2be&hl=hr&gl=US

2.példa: Kerékparral és kanallal a zsebben Podravinan at - kerékpar és gasztro ut

Haromnapos kerékparostira-csomag, mely érdekes mikro-desztinacidkat foglal magaban a Mura-Drava-Duna
Bioszféra Rezervatumban Virovitica-Podravina és Koprivnica-Krizevci megyékben. Magaba foglalja a
kovetkez6ket: elhelyezés hagyomanyos szallashelyen Kriznicaban, kerékpartira az Eurovelo 13 utvonalon,
agroturisztikai farmok meglatogatdsa egybekodtve helyi hagyomanyos ételek és egyéb termékek
megkdstolasaval.

1. nap

A csoport a Krizni¢ki hidnal gyllekezik, majd komppal vagy a
fuigg6hidon atmegy a Drava masik oldaldra, ahol a vendégeket egy
kisteherautd, minibusz vagy kocsi fogadja (a vendégek valasztasa
szerint), mely a kriznicai "Dravska iza" birtokra szallitja Gket.

A megérkezést kovetSen tidvozlGital, a szobak elfoglaldsa, a birtok
bejarasa és egy rovid autdut Kriznica faluba. K6z6s vacsora utdn a
kovetkez6 két nap Utvonalainak és  szdllashelyeinek 0 {._\
megbeszélése.

2. nap - Brodic falu (53km)

~ o=

Reggeli utdn indulds a kis podravinai faluba, Brodicba
"Karlovéan csaldd taj hazahoz". Kerékparozas a fiiggéhidon, a
csendes podravinai falvakon, makadam utakon, erd6kon at és
a Drava folyd mentén. A gazdasagban ebéd az ott vagy mas
gazdasagok altal termelt alapanyagokbdl. Az ebéd utan,
varosnézés, majd visszatérés Kriznicaba. A visszaérkezést
kovet6en kdzos vacsoraflzés, beszélgetés borkdstoldssal.

3. nap - Durdevacki Peski sivatag (63km)

A reggelit biciklizés koveti Kriznicatdl Horvatorszag egyetlen
sivatagjdig, vagy a ©Durdevacki peski foldrajzi-botanikai
rezervatumig. A homokdlnéken egyedildllé kerékparos
élményt szerveznek (azok szamara, akik szeretnék kiprdbalni). A résztvevék szamdra piknik a természetben. Tura
a rezervatumba, ahol megtekintik a természeti jelenség eredetét, a jellegzetes névény- és allatvilagot és egyéb
érdekességeket. Opcionalisan megszervezhetd burdevac évarosanak meglatogatasa, lvan Lackovi¢ Croata hires
galéridja és a Picoks legendajanak rovid szinpadi el6adasa. Délutan visszatérés Kriznicaba, ahol kozosen halat
siitnek és halpoérkoltet készitenek a helyi halaszok hagyomanyai szerint.

Az ajanlatrdl tobbet itt tudhat meg: http://www.nippyadventures.com/
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5.2.5. SPANYOLORSZAG

A kovetkez6kben felsorolt példak termék klub modszerrel kifejlesztett termékek, melyek Extremaduraban vagy
Spanyolorszagban mar korabban m(ikod6 programok voltak, kapcsolédva a falusi turizmushoz és a kulturalis
orokséghez (gasztrondmia, térténelem, természet stb.).

1. példa: Sajt ut termékklub

Extremaduraban (Spanyolorszag) a Sajt utvonal termékklub

remek példa a termékklub mddszerre, egy olyan Uj turisztikai F“t" ‘(&f a
élményt teremtve, amely Extremadura gasztronémiajanak

hagyomanyos elemén alapszik. Az Extremadura sajtutak DE E"&THE\HDUR%

termékklubjat eredetileg 2017-ben hoztak létre azzal a

szandékkal, hogy népszerlisitsék a régiot gasztrondmiai

turisztikai célpontként, kihasznalva Extremadura sajtkészitési hagyomanyait és az oltalom alatt allé
eredetmegjeldléssel (Protected Designation of Origin) ellatott kilonféle sajtokat, melyek északrdl délre és
keletrél nyugatra megtaldlhatok Extremadurdban. Ez a kezdeményezés a kezdetektdl fogva élvezte Caceres és
Badajoz tartomanyi tanacsok és a helyi akcidcsoportok egylittm{ikodd tdmogatdsat.

Extremadura egy 41 634 km?2 teriilet(, alig tobb mint egymillié lakosu spanyol régié. A lakossag harom nagyobb
varosban és szamos kis és kozepes méret( faluban él, ami Extremadurat egy ritkan lakott régiova teszi. A dehesa
(legel6 elszortan fakkal) a legelterjedtebb taj az extremadurai vidéken, a mez6gazdasag és az allattenyésztés
évtizedek ota a legfontosabb gazdasagi tevékenység a régidban. A spanyol szarvasmarha 6svények (csapasok)
125 000 km hosszuak és 400 000 hektar teriletet fednek le az orszag teriletébdl, egy zold folyosdként szolgalnak
a bioldgiai sokféleség megdrzéséhez.

Ebben a spanyol régidban rengeteg sajt van, ezért harom kiilonb6z6 oltalom alatt allé eredetmegjeldlést (P.D.O.)
lehet taldlni, példaul: P.D.O. Torta del Casar, P.D.0. Queso de la Serena és P.D.0O. Queso de los Ibores. A
sajtkultura és -termelés Extremadura minden részén megtaldlhatd. "A kivald min&ségl és sokféle sajt, amellyel
ez a terlilet megoérvendeztet benniinket, arrdl szél, hogy mennyire fontos ennek a finomsagnak az el6allitasa a
régido gazdasagaban, és azokrdl a kézmlives sajtkészit6k munkajardl is beszél, akiknek sikerilt megdrizni az
Gseiktdl orokolt sajtkészités hagyomanyat és termelési modszerét".

A sajt Utvonal gasztrondmiai, kulturalis és természeti élményeket kindl nyolc Utvonalon, példaul: Torta del Casar
sajtut, La Serena sajtut, Los Ibores sajtut, La Vera sajtut, Monfragiie sajtut, Tentudia sajtut, Tierra de Barros Sajt
utvonal és Tajo Internacional sajt utvonal, Sierra de San Pedro, Los Baldios. Mindegyik lehet6vé teszi a régid
sajttal kapcsolatos hagyomanyainak megismerését, valamint a kdstolast, tajait bejarva a névény- és allatvilag
felfedezését, a muzeumok és miiemlékek meglatogatdsat (kastélyok, palotak, vallasi épiletek, stb.). A sajt
utvonalon vidéki hazak, szallodak, éttermek, gasztrondmiai lzletek, specialis Utbaigazitds, programszervezé
cégek, Uligynokségek és els6 alkalommal két borospince talalhatd, amelyek lehetévé teszik a turistak és a
latogatdk szamara, hogy élvezzék Extremadura gasztrondmiai hagyomanyainak magdval ragadd éiményét.

A honlapjarél megtudhaté, hogy a termékklubot jelenleg
mintegy 80 vallalat és maganszemély alkotja, akiket a sajt iranti
kozos szenvedélyik tart Ossze. Ezért magdban foglalja a
turisztikai szallashelyeket, vendéglaté-ipari szolgaltatasokat,
gasztrondmiai termékeket arusitd Uzleteket, muzeumokat,
programszervez6  szolgaltatasokat, turisztikai  irodakat,
sajtizemeket és dllattartd telepeket, amelyek készen allnak arra,
hogy a gasztrondmiai élmény felejthetetlen érzéssé valjon. A
konzorcium munkajanak célja, hogy terjessze az extremadurai
sajt hirét, meggy6z6dve arrdl, hogy a Sajt Utvonal kovetése
lehet6vé teszi a turistak szamdra, hogy elmélyiljenek a régid
kulturdlis, mlvészeti és természeti 6rokségében, amelyet lgy
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hataroznak meg, hogy a ,,sokszinlségben, amely teljesen belemerit benniinket a hagyomanyokba
Tovabbi informacid errél a termékklubrol:

Cheese Route in Extremadura

Ruta del Queso de Extremadura - Home
@rutaquesoextremadura @ Instagram photos and videos
Ruta del Queso

2. példa: Itinera Carolus V Termékklub

2007. aprilis 25-én Burgosban (Spanyolorszag) létrehoztdk az V. Karoly Utvonalak Egylttmikodési Halozatat
(RCCV) azzal a céllal, hogy a program turisztikai, torténelmi-kulturalis és gazdasagi er6forrasait gyarapitsak. Azota
a haldézat eredményes munkat végzett egy atfogo turisztikai program felépitésével. Jelenleg a haldzat tébb mint
80 eurdpai dnkormanyzatot és térténelmi helyszint foglal magaba, amelyek mindegyike V. Karoly csdszar 1517
és 1557 kozotti alakjahoz kapcsolddik. A partnerhaldzat kiterjed az EU-n kiviili orszagokra is (Marokko, Tunézia,
Algéria és Panama).

Az V. Karoly turisztikai termékklub a "Vendégszeretet, a kézmlivesség és az agrar-élelmiszeripari kivalosag klubja"
cimmel jelenik meg, azzal a céllal, hogy ismertté tegye Habsburg Karoly kiraly/csaszar éltal bejart kilonb6z6
Utvonalakon szétszort turisztikai termékeket. A varosok és régidk szalloda-, kézmlves- és élelmiszeripari
termelGinek integralasa a csaszar 17 Gtja mentén, melyek jelenleg mikddnek és ibériai, holland, italiai, german
és tengeri Utvonalakra vannak felosztva.

Annak érdekében, hogy garantdlja a turistdk és a latogatdk szamara a legmagasabb minGségl szinvonalat, a
termékklub 6t olyan min&ségi cimkét alakitott ki, amelyeket csak akkor itélnek oda, ha a megfelel§ szervezetek
garantaljak kifejezetten az egyes tevékenységekhez/szolgédltatasokhoz tervezett jo gyakorlati Utmutatok
betartdsat. A klub tagjai olyan telepiléseken vagy varosokban mikodnek, amelyek a Karoly Csaszar
EgylUttmiikodési Haldzat eurdpai Utvonalainak (European Routes of Emperor Charles Cooperation Network)
tagjai, és amelyek ezért az uralkodod életének bizonyos pontjaihoz kapcsolédnak. Az "V. Karoly Turisztikai
Termékklub” osztalyozasa a kovetkez: szallas, éttermek, kézmives termékek gyartasa és/vagy értékesitése,
hagyomanyos élelmiszertermékek gyartdsa és/vagy értékesitése és egylttmiikodd létesitmények.

V. Kdroly eurdpai utvonalainak haldzata altal kindlt turisztikai élmény a csaszar kulturdlis, torténelmi-mUvészeti,
akadémiai és tarsadalmi 6rokségének népszerlsitésére és terjesztésére épll, kiemelve az eurdpai népek
hasonldsagait a kozépkor ota. Manapsag a képviselt régiok végtelen szamu kulturdlis és természeti aticélt,
valamint tevékenységeket és megemlékezéseket kindlnak, amelyek V. Karoly, az eurdpai reneszansz tarsadalom
(16. szazad) képviselGjének alakjahoz kapcsolédnak, nyitottak az eurdpai és a vilag tarsadalom megismerésére
és élvezetére. .

A kulturalis atvonal néhany célja:

® El6segiteni a reneszansz eurdpai kulturdlis orokség megdrzését és terjesztését, kozos fellépések
Osztonzése révén annak kezelése, helyreallitdsa és kozosségi gyarapitdsa.

® A kulturdlis és oktatasi cserék elGsegitése, kulonos figyelmet forditva a kulonbozd régidkbol és
orszagokbdl szarmazé fiatalok kozotti kapcsolatokra.

o Eltokélt dolgozas olyan fenntarthatd turisztikai termékek létrehozdsan, amelyek célja az allampolgarok
életmindségének javitdsa, a munkahelyteremtés, az idegenforgalom szezonalitdsanak csokkentése,
valamint a mindségi turisztikai és kulturalis kindlat Iétrehozasa.
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Mivel 2021-re Eurépaban tobb mint 50 rendezvényt és tevékenységet terveztek, az V. Karoly Gtvonalon taldlhato
idegenforgalmi célpontok nemzetkdzi szintl népszer(sitése sikeresnek bizonyult, 2020-ban La Vera
(Extremadura) mintegy 50 Uj vallalata kérte felvételét a termékklubba. Hasonlé névekedés varhaté a jovGbeni
kampanyoknal is.

Tovabbi informaciokért kérjuk, latogassa meg: Itinera Carolus V | Las Rutas del Emperador / Rutas Europeas de
Carlos V / European Routes of Charles V

3. példa: Ibérai Sonka utvonal

Az ibériai sonka utvonal termékklub 2008 éta mikodik, az Extremadura,
Altadel Andaluzia, Kasztilia és Ledn Autondm Kodzosségek kozos vallalkozasa a jelenlegi
JAMON IBERICO Mez8eazdaséei. Haldszati és Elel tsiievi Minisztéri | eaviittmiksd
gazdasagi, Halaszati és Elelmezésiigyi Minisztériummal egytttm(ikodve a
W Turisztikai F6titkarsag tdmogatasaval, az Ipari, Kereskedelmi és Idegenforgalmi
Minisztérium fellgyeletével. Az ibériai sonkaut 6t tartomanyt és tobb mint 400
telepuilést érint, tébb mint szaz vallalkozas részvételével. igy a termékklub a
nemzeti gasztrondmia egyik legkivalébb termékének, az ibériai sonkanak négy
eredetmegjeldléssel ellatott terlletén jar: Guijuelo, Dehesa de Extremadura, Jamén de Huelva, Los Pedrocheshe.

Az emlitett tertletek kozos jellemzdje a dehesa (a fakkal szort legelSk), a Fold egyik legegyedibb 6koszisztémaja,
amely nélkil az ibériai sonka nem létezne. Kivételes kdrnyezet a gyalogos és a kerékparos turazashoz is.

Az ibériai sonka Utvonalat "azzal a céllal hoztak létre, hogy az érintett
régiok turisztikai fejl6dését elGsegitsék a kiulonb6z6 koz- és
maganligynokségek stratégiai és 6nkéntes szovetsége révén", felhivva
a figyelmet az ibériai sonka és az azt korilvevé kultura kivételes
mingségére, lehet6vé téve ezzel a latogatdok szamdra, hogy
megismerjék példaul a kézml(ives élelmiszerek, a pacolt husok
eléallitdsanak hagyomdanyos folyamatait. Osi hagyomany, amely
magdban foglalja az olyan népszer( rendezvényeket, mint példaul a
diszndvagas. A cél a cégek és az idegenforgalmi szektor minGségének
és versenyképességének el6mozditdsa volt az érintett régidkban, a hazai idegenforgalom szamara a ,,termékek
jegyzékének bévitése és a termékkatalogus diverzifikalasa".

Noha a nemzeti turistdk évek o&ta tisztdban vannak a dehesa altal kinalt finomsdgokkal, a termékklub
nemzetkozileg is ismertté tette az ibériai sonkat, és jelenleg ez az egyik legkeresettebb spanyol gasztrondmiai
termék.

Egy olyan versenyképes agazatban, mint az
idegenforgalom, létfontossagl a kereslet ismerete
annak érdekében, hogy egyértelm( legyen a
fejlesztendd  turisztikai termék tipusa. Ezért
elengedhetetlen tudni, hogy mi motivalja a turistat.
Jelenleg a termékklub teriiletén mintegy 40
kilénb6z6 utvonalat kindlnak, amelyek a turistak és
a latogatok kilonféle izléséhez és igényeihez
igazithatdk (gasztrondmia, természeti tajak, helyi
borok, farmok stb.).
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http://www.itineracarolusv.eu/
https://www.facebook.com/RutasdeCarlosV/
https://www.facebook.com/RutasdeCarlosV/

Ebbdl a célbdl az utvonal részét képezd szamos cég kozott megtaldlhatok a sonka szaritdk, ibériai
sertéstenyészts telepek, éttermek, szallashelyek és bordszatok, gasztrondmiai és néprajzi mizeumok, tizletek és
szabadidds tevékenységet szervezd (lovas) kozpontok, kerékparos ttvonalak stb.

Ha tobbet szeretne megtudni az ibériai sonkautvonalrdl, latogasson el ide:

® |nicio - Club del Producto Rutas del Jamdn Ibérico

® Club de Producto Ruta del Jamdn Ibérico

6. Zaro gondolatok

Az utazok tobbsége autentikus, egyedi éilményeket és a helyi életmdd megismerését keresi. A falusi turizmus
tokéletesen megfelel ennek a trendnek. Az utazdk szérakozast, tanuldsi lehetGséget és aktivitast keresnek. Az
emberek olyan élményeket keresnek, amelyek tikrozik a terilet egyedi jellegét, vidéki adottsagait és kulturalis
értékeit.

Az egylttm(ikodésre éplld falusi turisztikai tapasztalatok példdi azt mutattak, hogy minden partnerorszag nagy
potenciallal rendelkezik kulturdlis turisztikai élmények kialakitdsahoz, amelyek példaul tartalmazzdk a helyi
kdzosségekkel vald interakcidkat és a térség életmddjanak megismertetését. Az 6sszes példa alapjan lathatjuk,
hogy az utazdk a vidéki terlleteket féként az érintetlen tajak és a természet miatt valasztjak. Emellett nagy az
igény az autentikus, csaladok altal Gzemeltett szdllasok irant, ahol helyi ételeket és hagyomanyokat (zene,
mdvészet, tancok) is megismerhetnek.

A termékklub-otletek segitettek olyan turisztikai csomagok Iétrehozasaban, amelyek magukban foglaljak a
szallast, a falusi vendéglatast, az aktiv tevékenységeket, a helyi ételek és hagyomanyok megismertetését. A vidéki
vallalkozok felismerték, hogy a vidéki turizmusban vald egyuttm(ikbdés és az Uj turisztikai termékek létrehozdasa
a térségben el6nyods a helyi kozosségek szamadra is. Tovabbi jovedelem és munkahelyteremtés révén segiti a
vidéki teriletek gazdasagi fejl6dését.

A STORIE termékklub workshop 6tletei és a meglévé tapasztalatok példai azt mutatjak, hogy a falusi turizmus
kivald lehetGség uj, komplex turisztikai termékek kifejlesztéséhez. Ez a dokumentum Utmutatoként szolgélhat a
tovabbi éimények fejlesztéséhez a partnerorszagokban és mas orszagokban.
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http://www.clubjamoniberico.info/
https://www.facebook.com/ClubProductoRutaJamonIberico

ANNEX 1. PROGRAMMES CREATED DURING PRODUCT CLUB WORKSHOPS

1. HUNGARY
The created tourism package is:
Title: Interactive tasty experiences in Matydland
Target group: Hungarian tourist groups, ages 40-60
Duration: 3 days 2 nights
Content of the package:
Day 1
e  Walk across the Main Square to Hadas (open-air museum district in Mez&kovesd)
e Welcome drink and scones in matyo costume
e  Visit to Kisjanké Bori Memorial House
e Guided tour for visiting the creative houses, craft worker houses of Hadas district according to individual
interest (furniture painter, gingerbread, fire enamel, painter / weaver, music house, potter) — possibility
to try all types of crafts
e Evening: Wine cellar visit, dinner, wine tasting, live folk music, outdoor chimney cake baking
Day 2
e  Visit the museums of the town: Matyé Museum, City Gallery, St. LaszIé church, guided tour in all places

e Lunch: traditional matyo dishes in a local restaurant
e Bathingin Zsory Spa and Wellness Bath
e Evening: Matyo wedding dance show, song and dance learning, poetry carving, tasting wine and brandy
and regional dishes for dinner
Day 3

e Bakery workshop in a 100 years old country house, pasta making, baking, lunch on the spot from the
prepared dishes

e  Soap making workshop

e Tasting Matyd Manna — traditional dish

*wg‘&,ﬂ
L “i i

2. LITHUANIA

The created tourism packages are:

1%: “See Molétai from another perspective”

As everyone knows the most popular places in Molétai, workshop members from this district came up with idea
to make three-day long package without all popular places — only places in small rural surroundings.

Target group: All tourists 25—-55-year-old

Duration: 3 days
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Content of the package:
Day 1
e Arrival to homestead “Alantos Zirgai” in Molétai district
e  Welcome drink (home-made lemonade) and trip around the homestead (acquaintance with bred horses
and little ponies)
e Visiting three local farms, excursions, educations and possibility to buy their products — bee keeper,
goat farmer — cheesemaker and herbalist
e Guided tour in Alanta Manor - There is a museum of local lore in Alanta Manor, art lovers will be able
to see the Vaidotas Zukas Art Gallery established here
e Evening: dinner - local beef stew on a scrap, sauna and time to relax
e Accommodation in “Alantos Zirgai”

e Morning ride on Alanta horses

e After that steaming breakfast from local products

e Guided trip to Labanoras regional park and local lakes

e Lunch: possibility to choose from different traditional Lithuanian dishes
e Evening: Kazimieras Jakutis concert at “Pagulbis” homestead

e Accommodation at “Pagulbis” homestead

e Breakfast ant homestead “Pagulbis”

e  Black pottery lesson in the homestead “|lankos sodyba”

e Boat trip to “Robinson island”. The island is located in the middle of Lake Bebrus

e Dinner at homestead “]Jlankos sodyba” and possibility to stay for the night in “Robinson island” with
tents

2"d: “Urban man in the countryside”
Target group: families or small adult groups
Duration: 2 days
Content of the package:
Day 1
e  Excursion at homestead “Senosios geguzinés tkis”, homestead exhibition presentation and history of
the area
e  Making traditional meal from local products
e Free time to walk around the farm, possibility to meet all the animals, to feed them and to ride a horse
e Tourto ceramic studio “Molio virtuvé”, education in this place and testing the craft with your own hands
e Evening —dinner, local wine degustation
e Sauna time in “Senosios geguzinés tkis”, night swimming in the river
e Accommodation in “Senosios geguzinés ukis”

e Morning farm works at 6 AM — feeding animals, collecting fresh chicken eggs, sheep grazing to the
meadow, collecting fresh flowers to decorate breakfast table

e  Breakfast making from fresh local products

e Trip to nearby farm - exposition of tractors and possibility to drive them, games "guess what grain"

e  Possibility to buy local fresh products from local food producers (vegetables, fruits, bread, milk, eggs,
meat, etc.)

e Possibility to choose to stay in homestead for one more night

3. CROATIA
The created tourism package is:
Title: Feel and taste the spirit of the past
Target group: individuals and groups of middle age, 35 to 55 years
Content of the package:
Day 1
e Arrival in Virovitica and welcome to the atrium of the Pejacevi¢ castle
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Day 3

Welcome drink with storytelling (homemade brandy Harmund, natural juices "Brana" and wines
from local producers, cured meat specialties "Suvak" and cheeses from local producers, langoustines,

etc....)

Tour and interpretation of the material and permanent exhibition of the city museum Virovitica
Departure and accommodation in accommodation facilities Heritage Hotel kurija Jankovi¢ and / or
Visitor center Jankovic castle Suhopolje

Dinner: "Tastes enjoyed by the nobles" in the newly renovated restaurant Dvorac

Return to accommodation facilities

Breakfast and morning healing in the wellness facilities of the accommodation facilities
Guided one-day tour around Virovitica:

Going to the river Drava, ferry ride and crossing the pedestrian bridge, tour of the
Interpretation Center of the Mura-Drava-Danube Biosphere Reserve in Kriznica

Going to Grabrovnica and visiting the Interpretation Center “House of Petar Preradovi¢” poet,
Austro-Hungarian general and nobleman (including creative workshops on writing with a
goose feather, filling souvenir pillows with goose feathers...)

Continuation of the tour and lunch at the Zlatni Klas Restaurant in Otrovanac. Traditional
Podravina-Slavonia lunch with interesting storytelling. After lunch optional, recreational
activities in the spacious village yard: badminton, table tennis, horseback riding, cycling
Shorter walking route approx. 5 km from the excursion centre in the vineyards to the Vineda
Cellar Winery. Wine tasting with a short sommelier course. Dinner made up of local specialties
paired with Vineda cellar wines

Return to accommodation in the evening

e Morning bike ride to Virovitica fishponds

e Tour of the educational trail "Virovitica Bilogora" with a guide. Interpretation related to the history of
Virovitica fishponds.

e  Gastro creative workshop for preparing local dishes on an open fire (shepherd's pie, fish stew, roasted fish
on a plate, cauldron)

e Lunch

e  Return by bicycle to accommodation facilities, afternoon rest

e Evening tour of the Interpretation Center Jankovi¢ Castle Suhopolje. Guided tour through the castle space.
Evening screening at 5D cinema

e Dinner in the restaurant of the Jankovi¢ castle in Suhopolje (wild animals specialties paired with wines from
the Diba Suhopolje winery)
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